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ヒアリング内容

■ 施設名  

SCENE(シーン) 

コンセプト⇢Every day needs a new scene.(毎日に、新しいシーンを。) 

■ イベント名 
SCENE SUMMER FESTIVAL 2026 -SCENE SUMMER DISCO- 

■ ターゲット層 

20～30代の女性。独身が多い。同姓の友達で利用を想定。



■内容 

-SCENE SUMMER DISCO 2026 - 
夏のバーゲンSCENE SUMMER FESTIVAL 2026 の中のイベントの一つ。 
人気・若手のDJや芸能人が日替わりで出演し、 
19～23時まで1Fのイベント広場でDJイベントを開催する。 
1F、2Fの飲食店ではコラボドリンク・フードを販売しており、持ち込み可能。 
出演者によって混雑が予想される回は事前に館内で3,000円以上の買い物が必要。 
館内に設置・配布するパンフレットには最大10パーセントOFFクーポンをつける予
定。

ヒアリング内容





■ ターゲット層の傾向 
若者のセール離れ 
以前までのファッションビルは「バーゲン＝最大の集客イベント」 
しかし近年はECの常時値引き・フリマアプリ・アウトレットの普及により、 
「安いから行く」という動機が弱くなっているので若者のセールやバーゲン離れが進んでいる。 

消費行動が変化している 
若年層はInstagram、TikTok、YouTubeで商品を発見し、ECで購入するケースが増えている。

そのためファッションビルは、「買う場所」ではなく「発見する場所」としての価値づくりが求められている。

傾向・課題



■競合が行なっている対策 
ファッションビルは現在、ポップアップ・展示イベント・推し活企画

などの比重を増やしている。ショップの商品だけでは来店理由を作りにくくなっている。


去年の例

ルミネ：値引きを目的としたイベントをやめて廃棄予定コスメの販売やワークショップ、トークイベントにシフ
ト


パルコ：誰でも手軽に文楽人形を操れるようなTikTokエフェクトの体験企画や、豪華賞品が当たるハズレなしの
抽選会


サンシャインシティアルタ：セールに加えて、レシートキャンペーン、買いまわり企画、お買い物券還元を実施。


競合



シティポップ系の流行はターゲット層の間ではまだ続いていて、DJイベントとも相性が
良いので使用するイラストのテイストを少しレトロ寄りにする。中吊り広告などでも目
を引きたいので、ネオンをモチーフにデザインを制作する。 

【制作するもの】ポスター・パンフレット・街灯フラッグ・電車の中吊り広告 

最終的なゴール：ポスターやフラッグはイベントタイトルの検索やQR読み取りでHPに
アクセスしてもらう。

コンセプト設定・ご提案



イベントロゴ
フォント

解説
シティポップをイメージして、フォントは少しレトロ感もありつ
つ太字のものを選びました。ディスコ要素としてレコードのモ
チーフを2026年の0にしました。 
夏っぽさとして、フォントを少し波のように揺らがせて配置し、
右にはヤシの木を入れています。 
ミラーボールやレコードのイメージである丸で周りを囲み、ディ
スコイベントであるとのアピールを強調しました。

カラー

ベース…FFFFFF

ニコ角



イベントポスターラフ 候補1

構成
優先度として、1タイトル 2日付 なのでこの2つの要素をなるべ
く中央になるべく近づけています。 

ディスコイベントなので、ネオン風のイラストを散りばめる予定
です。ディスコイベントのブースにはフードのエリアで購入した
飲食物が持ち込めるので、カクテルのようなイラストも入れま
した。 

下部に芸能人や有名な出演者の日のみ整理券配布になることの
注意書き、詳しくは〇〇で検索、URL、QRコード、メインとな
る出演者の欄を集約させています。 

下部はイラストの時点では水色にしていますが、 
白か、もし要素を置いても違和感がなければピンクにしようか
なと思っています。



イベントポスターラフ 候補2

構成
優先度として、1タイトル 2日付 なのでこの2つの要素をなるべ
く中央になるべく近づけています。 

夏の爽やかでポップな感じを表現するため明るい水色をベースに
し、弾けているようなモチーフを散りばめました。 

シティポップブームもまだ続いているので、レトロ風なイラスト
を下に挿入する予定です。 

若い女性向けのデザインにはよくノートのようなグリッド線が
使われることが多いので、そちらの要素も追加しています。 



折りこみパンフレットラフ 表

構成

カラーはポスターの案に合わせていきます。 

折り込みで表になる…ロゴとキャッチコピー、下部にディスコを
楽しんでいる人物のイラスト(レトロっぽい絵柄) 

中面…出演者の中でも特に有名な人や芸能人をアピールし、楽
しみ方や見どころを記載する。 

折り込みで裏になる部分…SNS投稿でプレゼントがもらえる
キャンペーンの欄と、ディスコスペースの詳しいマップ(近くの目
印になるショップ)



折りこみパンフレットラフ 裏

構成
・7月、8月の土日祝の出演者情報(出演者の写真、名前、時間) 

・持ち込みもできる限定フードの案内 

・芸能人や有名なDJが来る日は1万円以上の購入で先着順に整
理券が配布されるので、ビル内で使えるクーポンを配置。



メイン広告 A2ポスター

解説
夜からの公演・ディスコのギラギラしたイメージから、ネオンモ
チーフで制作しました。ロゴをレコードの中心に見立て、レコー
ドのイラストを真ん中に配置し、DJイベントであることが一目
でわかるようにしました。 
また、館内で飲食ができることを踏まえて、ドリンクのモチーフ
なども描画しました。下部には注意書き、イベントのQR、出演
者情報など、メインのビジュアルを見てから知りたい情報が目
に入るように集約させました。



広告展開1. 店内配布パンフレット



広告展開2. 街灯フラッグ



広告展開3. 電車内中吊り広告



広告 使用イメージ1



広告 使用イメージ3



ご清聴ありがとうございました。 




