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大切にしていること 「なんとなく」ではなく、目的のあるデザイン制作。

多角的な視点で人やものごとに向き合うこと。

現状に満足せず、改善し続けること。

使用可能ツール Photoshop / Illustrator / figma / Adobe XD

html / css / java script

趣味 食べること、写真を撮ること、登山

1996年生まれ。千葉県出身。

青山学院大学 教育人間科学部 教育学科卒業。

アパレル販売員・保険会社コールセンターを経て

現在はデジタルハリウッドSTUDIO by LIGにて

Webデザインを学んでいる。

渡邉 香菜子 わたなべ かなこ

Profile
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パーソナルトレーナー

コーポレートサイト
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制作期間

2か月（2022.12~）

Photoshop / figma

Dream weaver / 

Light room CC

使用ツール 

概要

クライアントはフリーランスのパーソナルトレーナー。サービス内容 / ターゲット層のシフト
チェンジに伴うサイトリニューアル。事業への思いやサービス内容に共感してもらい、長い付き
合いができるお客様と出会うことがサイト制作の目的。「女性に特化していること」「心と体を整
えるサービスであること」が伝わるようにしてほしいとの要望。価値観を伝えつつも、オンライン
チケット購入に繋げられるよう、サービス内容のわかりやすさも重視して制作。

Trees 尾崎美樹様 Webサイト
撮影 / デザイン / コーディング

Corporate Site “Trees”



PC SP

Webサイトの全体像はこちらのURLからご覧ください。

https://woman-trees.com/　 ID: testup  PW: test0520

Corporate Site “Trees”

https://woman-trees.com/


クライアント / ユーザー両方の視点で制作 ①
クライアントの要望を聞いたうえで、


Webサイトに適するコンテンツの順序を提案。

事業に対する思いや

幼少期からの出来事。

クライアントが

こだわりを持っており、

最も伝えたい情報。

しかし、ユーザーが

一番最初に知りたい情報
とは考えにくい。

トレーナーの経歴

サービスを受ける

メリット

ユーザーが知りたい情報を先に掲載して興味をひいたところで「事業に対する思い」が出てくる仕様。

Corporate Site “Trees”



クライアント / ユーザー両方の視点で制作 ②
クライアントが重視する「事業への思い」がユーザーに伝わるよう、


文章の編集やスクロール時の動き方を工夫。

テキストの切り替え
に合わせて画像を
フェードイン・アウト
で切り替え。

クライアントから
各エピソードの

概要をいただき、
エッセイを意識し
て読みやすい文章
に編集。

テキストのみ

スクロールし、

画像の位置は固定。

実際の動きはこちらからご確認ください。

https://woman-trees.com/about/　 ID: testup  PW: test0520

Corporate Site “Trees”

https://woman-trees.com/about/


求める情報にたどり着きやすい仕様
サービスページの「メニュー」は条件の絞り込みやアイコンを使用し


情報の取捨選択がしやすいようにしている。

各メニューを端的に
表す１文・アイコン
を記載し一目で内容
がわかる。

タブで切り替えが
できる仕様。

Corporate Site “Trees”



世界観を表現するための工夫
「優しさ・柔らかさ・女性らしさ」を演出できるような


写真や配色を選定。

写真は自分で撮影。
（一部フリー画像）

イメージに合った

撮影スタジオや

小道具を使用。

日中の明るい時間に

自然光で撮影。

落ち着いた雰囲気に

なるようレタッチ。

彩度を落とし、

ハイライトに水色を

入れ、透明感を出した。

全体のトーンに合う

フリーイラストを選定し

伝えたいことが一目で

わかるよう組み合わせた。

もとのロゴの良さ

を残したまま

コンセプトにあった

配色やフォントに

調整。

Corporate Site “Trees”



コンサルティング会社
コーポレートサイト
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制作期間

2週間（2022.11）

Photoshop / figma

使用ツール 

概要

デザインコンサルティング会社であるStartWith様のコーポレートサイトリニューアルコンペに
参加。ターゲットは起業したての企業や大手企業内の新規事業担当者（30~40代の男性）。シンプ
ルで情報が伝わりやすいことを前提に、安心感や親しみやすさを与えられるサイトを希望。3名の
中から私のサイトデザインを選んでいただくことができた。

Start With様 コーポレートサイト
デザイン

Corporate Site “Start With Inc.”



Corporate Site “Start With Inc.”

PC SP

デザインカンプの全体像はこちらのリンクからご覧ください。

Start With様｜デザインカンプ

 

※イメージ提案のため、他社様より写真を引用。実際には別の写真を使用。

参考画像の引用元は以下のサイトです。

メインビジュアル：https://www.istockphoto.com

StartWith Inc.について：https://www.team-lab.com/recruit/

https://www.figma.com/file/knLL72y8eHAWdxink0IlbS/Start-With%E6%A7%98%EF%BD%9C%E3%83%87%E3%82%B6%E3%82%A4%E3%83%B3%E3%82%AB%E3%83%B3%E3%83%97?node-id=0%3A1&t=zGu60jG1oQFsQ15E-1


バランスを考えたトンマナ
ターゲットはスタートアップの社長。多忙なユーザーに配慮し


「シンプルでわかりやすいこと」と「寄り添い感」の両立を意識。

動きを出すため、背景
にロゴを配置。左上か
ら右下に流れるような
デザインのため視線誘
導も促す。

あしらいは「伝えた
い情報を引き立た
せること」「無機質
にならないこと」を
意識。

実際のサイズで見た
ときに余白のバラ
ンスに違和感がな
いか、こまめに確認
しながら制作。

ロゴ

Corporate Site “Start With Inc.”



目的にあわせて表現方法を検討
サービスセクションに写真を入れてほしいとの要望があったが、


イラストの案もあわせて提案。結果、イラスト案を採用いただいた。

多忙なユーザーが見
ても情報がわかりや
すいよう、使用する
色は最小限に。

イラストのほうが
サービス内容を直
感的に理解できる
と考えた。

Corporate Site “Start With Inc.”



ユーザー目線でのデザイン
セミナーに力を入れたいとの要望。感覚的にセミナーを探すことができ、


思わず押したくなるようなデザインを意識。

下にスライダーを

つけることでTOP
ページ上で複数の

セミナータイトルの
確認ができる。

ドロップシャドウ

のついたカード型

デザイン。押せる

ことが一目でわかる。

Corporate Site “Start With Inc.”



野菜宅配サービス
LP（架空）
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制作期間

1か月（2022.10）

Photoshop / 

Illustrator / 

Dream weaver

使用ツール 

概要

デジタルハリウッドSTUDIOの課題である架空LP。既存のスグ食べWebサイトは存在するが今回
リスティング広告を出すことにしたため、より訴求力の高いランディングページが必要となった
という想定。

以下のコンセプトがユーザーに伝わりコンバージョンにつながるよう、目的に沿ったデザインを
行った。


・新鮮さ、信頼感、安心感、健やかさ、ヘルシー。

スグ食べ様 LP（架空サイト）
デザイン / コーディング

Landing Page ”Sugutabe”



PC SP

Webサイトの全体像はこちらのURLからご覧ください。

https://nako0315.sakura.ne.jp/sugutabe/

Landing Page ”Sugutabe”

https://nako0315.sakura.ne.jp/sugutabe/


興味を持ってもらえるような配置
離脱率を下げるため、多くのユーザーに馴染みのある


「3つのポイント・商品・農家紹介・お客様の声」内容を前半に配置。

難解な内容のため

アイコンや補足説明
を用いて一目でわか
るように。

食にこだわりのある

ユーザーが

知りたい内容

多くのユーザーが
まず知りたい内容

前半 後半

Landing Page ”Sugutabe”



目的に沿ったデザイン
感謝の声セクションは「生の声」を意識して制作。

面倒と感じやすい

入力フォーム。

気分が下がらないように

温かみのあるイラストを
配置。

手紙モチーフや

顔写真を使用し、
生の声らしさを

演出。

コンバージョンボタン

は購入後の料理シーンを
想像させる写真を使用。

食欲を促進させるために
赤を使用。

Landing Page ”Sugutabe”



ゲストハウス
バナー（架空）
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● 情報整理からデザインまでの経緯

ターゲットは？


ターゲットの興味を引くには？


上記を踏まえて、制作の軸とするものは...


都会の生活や仕事に疲れた20代後半〜30代の男性と推定。休日に日々のストレスを解
消したく、いい施設がないか探している。思い切りはしゃぎたいが、疲れも取りたい。
 


遊ぶことも癒されることもでき、ストレス解消になることが直感的にわかるようにす
る。施設の概要がわかるようにする。
 


・「遊び・癒しのどちらも体験できる」ということを表現

・体験してみたいという気持ちを促す印象的な写真を使用

・休日の高揚感を表現

● 制作のポイント

写真の選定と配置


コピーやフォントの選定


印象的な写真により「大自然とサウナで自分を解放」しているイメージができ、その世
界に入り込めるようにした。ダイナミックな動きや表情の印象を強めるため人物の部
分のみ切り抜き、枠からはみ出るように配置。
　


「ととのう」という言葉は「癒される」よりも一般的ではないため、使いどころを考える
必要があった。今回「ととのう」を選んだ理由はターゲットが若い男性で「ととのう」に
なじみがあるうえ、キャッチーな言葉のほうが気持ちが盛り上がると考えたため。ま
た、フォントはそれぞれの写真の人物から発せられる声をイメージして選定。

概要

ゲストハウスLAMP様の架空バナー広告。ターゲットは日々の疲れを発散
できるような休日の過ごし方を考えている30代男性。Webサイトに誘導で
きるよう、サウナやアクティビティでの爽快感が想像できるようなデザイ
ンにした。

使用ツール 

Photoshop

制作期間

2週間（2022.09 / フィードバック日までの日数を含む）

ゲストハウスLAMP様 バナー（架空）

Banner “Lamp”



リノベーション物件
バナー（架空）
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概要

カトウヒカルさんの著作「バナーデザインのきほん」のお題となっている
架空バナー。リノベーションのショールーム見学会LPにたどり着いても
らうためのもの。実例がわかる写真、リノフレンズの雰囲気が伝わる
キャッチコピー、目を引く予約ボタンを軸に制作。

使用ツール 

Photoshop

制作期間

1日（2022.11）

リノベーション物件 バナー（架空）

Banner “Renofriends”

● 情報整理からデザインまでの経緯

ターゲットは？


ターゲットの興味を引くには？


上記を踏まえて、制作の軸とするものは...


30代の夫婦と推定。都会での仕事が窮屈で、日常的に自然や木のぬくもりを感じたい。

暮らし方を重視するため、ライフスタイル雑誌やメディアから情報収集をしている。

 


リノベーションの実例やリノフレンズの手がける物件の雰囲気が伝わるようにする。

 


・実例がわかる写真

・リノフレンズの雰囲気が伝わるキャッチコピー

・目を引く予約ボタン

● 制作のポイント

文字の配置


写真、全体の統一感


テキストがすべて日本語かつ量が多くないため、単調に見えるのを避けたい。

→最も目立たせたい「ショールーム随時公開中」と「ご予約はこちら」にはざぶとんを
敷いた。動きを出しつつも自然とボタンに目が行くよう、Z型の配置を意識。

 


実例や物件の雰囲気が伝わるようにしたい。

→内装写真を全面に配置。下部に敷いている帯を半透明にして抜け感をつくり、自然
光が入った明るい写真に重ねても違和感が出ないようにした。文字には薄くドロップ
シャドウをかけることで立体的になるようにし、部屋の奥行きとの一体感を出した。
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